
Synlig og relevant kirke!
Ny kommunikasjonsstrategi- dette vet vi virker i Borg





4 konkrete mål

1. Medlemmene opplever en god 

relasjon til Den norske kirke

2. Flere som leter etter noe større 

oppsøker kirken for dette

3. Kirken deltar i samfunnet på en 

synlig, proaktiv måte

4. Kirken samarbeider om 

kommunikasjon



Prioriterte målgrupper Individuelt troende

33 % av kirkens medlemmer er en del av dette 

segmentet. Det viktigste kjennetegnet ved 

støttespillerne, er at disse medlemmene oftest svarer 

at de ikke tror på Gud, men at de likevel setter pris på 

kirkens rolle i samfunnet. 

30 % av kirkens medlemmer er en del av dette 

segmentet. Det viktigste kjennetegnet ved de 

individuelt troende, er at disse medlemmene ofte 

har en gudstro, men at de som oftest ikke bruker 

kirken i sin trospraktisering. 

Støttespillere





Dette vet vi virker i Borg 1
resultat- økning i antall vielser

• Drop-in vielse: Vi promoterte dette via 
Facebook-annonse, plakater, babysang, 
dåpssamlinger. 

• Promoterte kirkens muligheter for vielse på 
ulike måter, så folk ser hva de kan velge i. 
Kommunikasjon via nettsider, facebook, 
instagram, annonser på facebook, artikler i 
menighetsblad og lokalavis, egne 
arrangementer med forhåndsomtale og 
historier i etterkant (f.eks. drop in, drive in-
bryllup og valentines)





Dette vet vi virker 2- resultat økning antall dåp

• Drop-in dåp: Vi promoterte på lik vis 

som ved drop-in vielse, og ga trykk 

på at dette er noe en kan gjøre 

uansett alder. Vi brukte en lokallaget 

SoMe video i tillegg til nevnte over. 

Denne videoen fremmet vi på 

Facebook for å få flest mulig seere. 

• Fokus på dåp/drop-in-dåp: annonser 

på FB og IG, artikkel på nettsiden, 

også fokus på dåp av større barn og 

voksne ved seniortreff og andakt på 

sykehjem. 



Dette vet vi virker i Borg 3
- resultat; flere konfirmanter- bremset nedgang

• Tydeligere informasjon om konfirmasjonspåmelding og konfirmantåret. 



  
  

Videre arbeid lokalt

• Maler, verktøy andre ressurser på….. 

       RESSURSBANKEN☺

1. Fortsette det gode arbeidet som er i 

gang!

2. Ut fra lokale behov og kapasitet

3. Ut fra behov folk og medlemmer 

har:

 Vende ansiktet utover
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